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Online-Texte werden in der Regel anders gelesen als Print-Texte. Wer online liest,
»scannt‘ Texte, nimmt Inhalte nur selektiv auf und entscheidet innerhalb weniger
Sekunden, ob ein Text lesenswert ist. Die Attraktivitdt von Online-Texten ist also vom
Inhalt und dessen Darstellung abhangig. Folgende Aspekte helfen Ihnen, lhre Online-
Texte optimal zu préasentieren:

Uberschriften

Uberschriften vermitteln, worum es im nachfolgenden Text geht. Uberschriften sollten

— Interesse wecken.

— konkret und pragnant formuliert werden.

— Schlusselworter verwenden — das ist nutzer- und suchmaschinenfreundlich

— kurz sein (40 bis 60 Zeichen).

— aufmerksam machen —Aufforderungen: Mitglied werden- flinf gute Griinde,
Zahlen: Universitat in zwei Minuten, Aussagen: Wir fordern, Fragen: Ins
Ausland — aber wie?

Teaser

Ein Teaser ist ein kurzer Anrisstext, der zum Weiterlesen animieren soll. Teaser
sollten ...
— den Text pragnant darstellen und zum Weiterlesen anregen.
— kurz sein (200 bis 400 Zeichen oder maximal drei Satze).
— Schlusselworter verwenden.
— Teaserformen:
— Vollvariante: Uberschrift, kurzer FlieRtext mit Kerninformationen, Bild-Element
und weiterfihrender Hyperlink.
— Kurzvariante: Einzelner Satz mit weiterfiihrender Verlinkung. Zum Beispiel die
Uberschrift oder der erste Satz des Textes.
— Weiterverlinkungen mit ,mehr*, ,weiter oder ,weiterlesen®.

— das Wichtigste an den Anfang stellen: Alle W-Fragen missen =

im ersten Abschnitt beantwortet werden. (siehe Abbildung) ‘
— Schlusselworter am Anfang des Textes und bevorzugt am A g

Anfang von Satzen verwenden, die das Thema des Textes

pragnant beschreiben. Grafik: W-Fragen

Quelle der Grafik: http://mittelstand-

— so kurz wie maglich sein — weniger als 50% eines Printtextes. digital.de/MD/Redaktion/DE/PDF/texten-fuer-

— aus kurzen, informativen Abséatzen bestehen — das-web-2-
ein Gedanke, ein Absatz.

— aus kurzen Satzen bestehen.

— gut gegliedert sein. (siehe auch — Zwischenlberschriften)
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— Uber Links zu Hintergrundinformationen auf nachfolgenden Seiten fiihren
(siehe auch Links).

— Aussagen sollten durch Zahlen, Aufzahlungen, Grafiken, Bilder oder Zitate
untermauert werden.

— Wenn Sie einen schon vorhandenen Text Gberarbeiten, nehmen Sie diese
Schritte vor: Kiirzen, gliedern, vereinfachen (siehe dazu Sprache und Stil)

Zwischentberschriften

Durch Zwischenuberschriften ermdglichen Sie den Lesenden, die gesuchten Inhalte
schnell zu finden. Zwischenuberschriften sollten ...

— konkret und pragnant formuliert werden.

— kurz sein.

— den Text thematisch gliedern.

— ungefahr nach zwei Absétzen eingebaut werden

Sprache und Stil

Sie schreiben nicht fur sich, sondern fir Ihre Zielgruppe. Verwenden Sie eine
Sprache, die...

— von lhrer Zielgruppe verstanden wird.

— konkret und préagnant ist.

— keine bis kaum Fillworter und Adjektive verwendet.

— Verben gegenliber Substantiven bevorzugt und aktive Verbformen oder
Handlungsaufrufe benutzt (,Bewerben Sie sich bis zum 15. Januar 2016
an...“ — nicht: ,Bewerbungen sind bis zum 15.01.16 zu senden an...)

— Abkilrzungen in Flie3texten vermeidet. Ausnahmen sind Wérter, die
ausgeschrieben untblich sind (etc., u.s.w., s.u.) und Maf3einheiten (500 m).

— kurze Worter bevorzugt und unnétige Worter weglasst. ein Vortrag zum
Thema Auslandstudium ein Vortrag zum Studieren im Ausland

— keine bis kaum Anglizismen, Fremdworter oder Fachausdricke enthalt.

— Doppelungen vermeidet.

— Erfahrungen haben in der Vergangenheit gezeigt (— Erfahrungen liegen immer
in der Vergangenheit)

— Anfuhrungsstriche vermeidet (aul3er bei Zitaten).

— Bei Masterstudiengangen erfolgt eine Unterscheidung in ,konsekutive®
konsekutive und ,weiterbildende® weiterbildende Studiengange.

— Uberlegen Sie immer: Welche Informationen benétigt mein Leser/meine
Leserin? Was interessiert sie, was haben sie von dieser Information?

— Siehe dazu auch Rechtschreibung und Schreibweisen (eigenes Dokument).

Schrift und Layout

Folgende Formalia bezlglich der Schrift sollten Sie einhalten:
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— Text linksbundig ausrichten. Bei Blocksatz kbnnen ungleichmafige
Zwischenrdume entstehen, da Silbentrennung in den meisten Browsern noch
nicht untersttitzt wird.

— Vermeiden Sie GROSSBUCHSTABEN und Kursiv-Schrift, da diese am
Computer schlecht lesbar sind. Wenn Sie etwas im Fliel3text hervorheben
wollen, kdnnen Sie die Warter fett schreiben.

— Vermeiden Sie Unterstreichungen — diese sind Links vorbehalten.

— Nutzen Sie grof3zugig Text-Bild-Kombinationen, Aufz&hlungen und andere
grafische Darstellungsformen, um Inhalte tGbersichtlich darzustellen.

— Bilder versehen Sie bitte mit Anmerkungen/Bildunterschriften, die folgende
Fragen beantworten: Was bzw. wer ist auf dem Bild zu sehen? Wer hat das
Bild gemacht? Nennen Sie dabei Personen jeweils mit Vor- und Nachnamen
und akademischen Graden. Das stellt wichtige Informationen fir die
Suchmaschinen-Optimierung zur Verfligung, fir die es eine eigene Anleitung
gibt.

Links

Mithilfe von Links kdnnen Sie weiterfihrende Informationen im Text platzieren und
Ihren Leserinnen und Lesern einen leichten Zugang ermoglichen. Links sollten
— im FlieRtext auf bestimmte Begriffe gesetzt werden: Das Studienangebot
konzentriert sich auf die... Vermeiden Sie, auer im Teasertext, Verlinkungen
von ,hier und ,mehr*.
— keine URLs abbilden oder nétigenfalls nur am Ende des Textes. Dabei sollten
sie nicht zu lang sein und keine Textumbriiche enthalten.
— www.rz.uni-konstanz.de
— in der Regel direkt auf eine Webseite mit konkreten Informationen verlinken,
nicht auf Verteiler- oder Startseiten
— in blauer Farbe und mit einem Unterstrich kenntlich gemacht werden
(geschieht automatisch beim Verlinken).
— auf ihre Funktionalitat hin getestet werden.
— regelm&Rig Uberprift werden.
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Checkliste

— Ladt Ihre Uberschrift zum Lesen ein?

— Ist Ihr Text verstandlich und tbersichtlich aufgebaut?

— Sind lhre Absétze sinnvoll und kurz?

— Haben Sie genlgend pragnante Zwischeniberschriften?

— Beantworten Sie die W-Fragen (Wer? Was? Wo? Wann?) am Textanfang?
— Verwenden Sie Schlusselworter im Text, vor allem am Textanfang?

— Haben Sie Inhalte Gbersichtlich dargestellt (z B. mit Aufz&hlungen)?

— Ist der Text pragnant und knapp? (Fullwdrter, Adjektive weggelassen?)

— Versteht die Zielgruppe lhren Text (Fachsprache, Fremdworter, Anglizismen)?
— Haben Sie den Text jemandem zu lesen gegeben?

— Haben Sie die Darstellung und die Links Uberpraft?

Erganzungen? Anmerkungen? Vorschlage?
Laura Schréder

Kommunikation und Marketing
Online-Redaktion
laura.schroeder@uni-konstanz.de

Tel.: 07531/88-2470

Zi G507.




