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Inhalt und Ziele

Kursbeschreibung: Die digitale Transformation verandert aktuell ganze Industrien und perspektifisch gesame Okonomien. Woher nimmt sie ihre Krafte der
schopferischen Zerstérung? Wie verandert sie Marktstrukturen und Kommunikationsverhalten? Wie funktionieren digitale Plattformen und warum passen sie
so gut zu digitalen Markten?

Ziele:

» Aufbau eines Verstandnisses Uber die grundlegenden Triebkrafte der digitalen Transformation

» Gemeinsame, interdisziplindre Diskussion Uber die Konsequenzen fir Wirtschaft und Gesellschaft — je nach Sicht auf diese Triebkrafte

» Aufzeigen offener Forschungsfragen (Research Gab)
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