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Inhalt und Ziele

Kursbeschreibung: Wenn Unternehmen auf auslandischen Markten aktiv werden wollen, so haben sie zahlreiche Méglichkeiten des Markteintritts und der Marktbearbeitung. In
diesem Kurs soll ein Uberblick Uber die komplexen Zusammenhénge gegeben werden, die mit unterschiedlichen Auslandsmarkteintritts- und Auslandsmarktbearbeitungsformen
verbunden sind. Nachdem zundchst die Planung von Auslandsengagement fokussiert wird, identifizieren und bewerten wir anschlie3end die diversen Moglichkeiten eines
erstmaligen Markteintritts und der darauffolgenden Marktbearbeitung im Ausland. Abschlief3end werden Formen von Markteintrittsbarrieren und Strategien derer Uberwindung
analysiert und diskutiert.

Kursraster
Termin Thema Literatur
e  Kutschker, M./Schmid, S.: Internationales Management, 7. Aufl., Minchen 2011.

2. November: Internationalisierung der Unternehmenstatigkeit und Planung von
Auslandsengagements

3. November: Handelsbasierte, kooperative und direktinvestive Markteintrittsformen
4. November: Formen von Markteintrittsbarrieren und Strategien derer Uberwindung

2.Nov., 9.30-11 U 14-18
3. Nov., 8-18
4. Nov., 8-13

e Zentes, J./Morschett, D./Schramm-Klein, H. (Hrsg.): AuRenhandel -
Marketingstrategien und Managementkonzepte, Wiesbaden 2012.

Bewertung

Form und Umfang der zu erbringenden Leistungen:
Klausur am Ende des Semesters, go Minuten. Mdglichkeit der Generierung von Bonuspunkten wahrend der Kurstermine.
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